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Como llegar a los fans del Mundial

La popularidad y el alcance del Mundial de
futbol hacen que los profesionales del
marketing a nivel global busquen la forma
mas eficaz de impactar a sus seguidores.

En este analisis, nos basamos en nuestros
datos de TGl y en nuestra experiencia en
investigacion deportiva para explorar los
medios y marcas que mas atraen a los fans
del Mundial, incluyendo las diferencias entre
mercados y como las preferencias de los fans
evolucionaron desde 2022.

Esto revela oportunidades clave para que los
profesionales del marketing optimicen su
targeting en diversos mercados

Los fans del Mundial son grandes consumidores de medios
en todos las plataformas y dispositivos

% que consume estos medios

Todos los adultos conectados ] Fans del Mundial

Streaming de TV de pago: 3+ horas .. | 29%

Online: 7+ horas al dia | 32%

Noticias online: 1+ horas al dia | 32%

TV en directo: 20+ horas a la semana | 20% 23%
Radio: 10+ horas a la semana | 33%
Periédicos impresos: 5+ horas a la.. | 39%
Revistas impresas: 5+ horas a la.. | 38%

Lectura de folletos/flyers: 2+ horas .. | 45%

Fuente: TGl Global Quick View 2026 Base: Todos los adultos conectados

Los fans del Mundial son grandes consumidores de medios. En general, aunque su consumo es
casi el mismo que el de otros adultos conectados, tienen una clara inclinacion hacia los medios
digitales.

Los fans del Mundial suelen consumir grandes marcas de
streaming y redes sociales
% gque consume

[l Todos los adultos conectados Seguidores del Mundial

|

Ve Amazon Prime Video
45%

47%

Ve Netflix
63%

9%
1%

Ve Apple TV+

15%

Ve Disney+
Y le%

40%
51%

Accede a Facebook varias veces al dia

37%

Accede a Instagram varias veces al dia
49%

24%

Accede a TikTok varias veces al dia
30%

Accede a X/Twitter varias veces al dia 19%
(]
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Fuente: TGl Global Quick View 2026 Base: Todos los adultos conectados

Dentro del entorno digital, los fans del Mundial suelen utilizar redes sociales y plataformas
de streaming muy conocidas. Esto los convierte en un target ideal para los profesionales del
marketing que buscan generar un engagement efectivo.

El uso de esas marcas ha crecido notablemente desde el
ultimo Mundial

% de fans del Mundial que consume esta plataforma digital

Il 2022 W 2026

Instagram varias veces al dia TikTok varias veces al dia Ve Amazon Prime Video Ve Netflix

Fuente: TGl Global Quick View 2026 Base: Todos los adultos conectados

El engagement con plataformas sociales y de streaming ha crecido de forma notable desde
el ultimo Mundial.

Aunqgue esto también se observa entre los consumidores en general, estas plataformas se
han vuelto especialmente populares entre los fans del torneo.

A los fans les encanta ver clips v seguir las noticias
deportivas online

% gue hace esto

B Todos los adultos [} Fans del Mundial

Ve clips de video gratis Ve clips deportivos a YouTube: Se mantiene Facebook: Se Instagram: Se
online través de video online al dia con mantiene al dia con mantiene al dia con
noticias/resultados noticias/resultados noticias/resultados
deportivos deportivos deportivos

Fuente: TGl Global Quick View 2026 Base: Todos los adultos conectados

Las redes sociales son especialmente populares entre estos fans. Los clips de video y las
actualizaciones rapidas son la esencia de estas plataformas.

Una proporciéon considerable disfruta viendo clips online y siguiendo las noticias deportivas en
redes sociales.

Esto ofrece oportunidades clave para impactar a los fans con anuncios en video de formato corto,
justo cuando tienen mayor engagement con el contenido.

El consumo de clips deportivos online es mas del doble en
algunos mercados

% de fans del Mundial que ve clips deportivos a través de video online
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Fuente: TGl Global Quick View 2026 Base: Todos los adultos conectados

En algunos mercados, mas de 50% de los fans del Mundial ve clips deportivos online; sin embargo,
en otros, como China y Alemania, la cifra se reduce a la mitad.

La publicidad en torno a los clips deportivos es una via eficaz para llegar a ellos, pero el impacto
sera mucho mayor en paises como Tailandia, Suecia y Filipinas.

También suelen pasar mucho tiempo online durante, y
gracias a, los partidos

% que hace esto mientras ve deporte en directo

@ Todos los seguidores de deportes @ Fans del Mundial

Consume snacks, comida o Envia mensajes a Navega por redes sociales Busca noticias online sobre
bebidas amigos/familiares sobre el en busca de contenido el partido
partido sobre el partido

Fuente: Sportscope 2025 Base: Todos los adultos

Los fans del Mundial tienen una probabilidad significativamente mayor que otros aficionados al
deporte de consumir comida y medios online de forma simultanea mientras ven un partido.

Esto genera oportunidades para que las marcas impulsen busquedas online inmediatas y visitas a
sus plataformas mediante mensajes, justo cuando el partido esta en juego y el engagement es
maximo.

Los podcasts desempenan un papel cada vez mas
importante en el engagement del Mundial

% que escucha 1+ horas a la semana

@ 21% A~ 13%

Fans del Mundial

Fuente: TGl Global Quick View 2026 Base: Todos los oyentes de podcasts

Los fans del torneo tienen un 56% mas de probabilidades que otros adultos conectados de
escuchar podcasts durante mas de una hora a la semana.

El poder de este formato se refleja en las grandes marcas digitales que buscan aprovechar los
podcasts de futbol mas destacados. Un ejemplo es Netflix, que emitira en video el podcast diario
'The Rest is Football' de Gary Lineker durante el torneo de este verano.

Los fans del Mundial descubren podcasts de forma distinta al
resto de oyentes

% que descubre podcasts de esta manera

@ Todos los oyentes de podcasts Fans del Mundial gue escuchan podcasts 1+ horas a la semana

41%

Resefias en prensa/medios

Anuncios online 42%
Influencer online 36%

Fuente: TGI Global Quick View 2026 Base: Todos los oyentes de podcasts

Los anuncios v las resefias se encuentran entre las vias mas efectivas para llegar a los fans del
Mundial. Tienen una probabilidad considerablemente mayor de descubrir podcasts por estos
medios en comparacion con otros oyentes.

Ver futbol en directo con amigos, en bares u otros locales,
es una opcion muy popular

% de fans del Mundial que hace esto

Ve transmisiones en directo
B de partidos en un bar u otro
local

De acuerdo: "Hago planes
sociales para ver futbol"

23% 54%

Fuente: Sportscope 2025 Base: Extremadamente o muy interesado en el Mundial masculino de la FIFA

Cuando los fans ven partidos fuera de casa y en compafia, se abren oportunidades adicionales
para que las marcas interactuen con ellos mediante promociones en el local y publicidad exterior,
amplificadas por el boca a boca.

Casi una cuarta parte de los fans ve el futbol por television fuera de casa, mientras que mas de la
mitad hace planes sociales para disfrutar los partidos.

En algunos paises esta practica es casi tres veces mas
popular
% de fans del Mundial que ve futbol en directo en un bar u otro local
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44% 40% 40% 39% 35% 24% 24% 24% 23% 22% 18% 16% 15% 15% 14%
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Fuente: Sportscope 2025 Base: Extremadamente o muy interesado en el Mundial masculino de la FIFA

En Espafia, casi la mitad de los fans del Mundial ve el futbol en bares u otros locales. Sin embargo,
existen grandes diferencias: en el extremo opuesto, como en China y EE. UU,, la cifra ronda
apenas el 15%.
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iDescubre mas!

Conoce mas sobre los fans del Mundial, o cualquier otro target,
a traveés de la amplitud y profundidad de nuestros datos de TGl.

tgisupport@fiftysblue.com | +44 (0)20 4557 6500
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