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Engajamento de -
midia dos fasda

Copa do Mundo
globalmente

Alcancando os fas da Copa do Mundo

A popularidade e o alcance da Copa do Mundo
significam que profissionais de marketing em

todos os lugares buscam formas de atingir os
fas do torneio da maneira mais eficaz.

Aqui, usamos o Target Group Index e nossa
expertise em pesquisa esportiva para explorar
0s tipos de midia e marcas que mais atraem os
fas da Copa do Mundo, incluindo diferengas
entre mercados e como essas preferéncias
mudaram desde a ultima edi¢cdo do torneio.

Isso revela oportunidades chave para
profissionais de marketing atingirem os fas da
Copa do Mundo globalmente.

Fas da Copa do Mundo sao grandes consumidores de midia
em diversos canais e dispositivos

% que consomem este meio

Todos os adultos conectados [} Fas da Copa do Mundo

TV ao vivo 20+ hs/semana | 20% 23%
Radio 10+ hs/semana | 33%
Revista impressa 5+ hs/semana | 38%

Folhetos lidos 2+ hs/semana | 45% 41%

Streaming de TV paga 3+ hs/dia | 29%

Online 7+ hs/dia | 32%

Noticias online 1+ hr/dia | 32%

Jornal impresso 5+ hs/semana | 39%

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Os fas da Copa do Mundo consomem volumes significativos de midia. De forma geral,
apresentam niveis de consumo semelhantes a média dos adultos conectados, com uma
preferéncia mais acentuada por midias digitais.

Fas da Copa do Mundo tém maior propensao a consumir
grandes plataformas de streaming e redes sociais...

% que consomem

[l Todos os adultos conectados Fas da Copa do Mundo

|

Assiste Amazon Prime Video
45%

47%

Assiste Netflix
63%

9%
1%

Assiste Apple TV+

15%

Assiste Disney+
Y le%

40%
51%

Facebook varias vezes ao dia

37%

Instagram varias vezes ao dia
49%

24%

TikTok varias vezes ao dia
30%

X/Twitter varias vezes ao dia
19%

1

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Entre as midias digitais, os fas da Copa do Mundo tém maior propens&o a usar servicos de
streaming pagos e redeis sociais amplamente conhecidos. Esses canais se tornam, assim, alvos
prioritarios para profissionais de marketing que buscam engajar esse publico com eficiéncia.

.. 0 Uso dessas plataformas digitais cresceu
significativamente desde a ultima Copa do Mundo

% de fas da Copa do Mundo gque consomem a plataforma digital

H 2022 W 2026

Instagram varias vezes ao dia TikTok varias vezes ao dia Assiste Amazon Prime Video Assiste Netflix

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

O engajamento com redes sociais e plataformas de streaming pago cresceu significativamente
desde a ultima Copa do Mundo.

Esse movimento & uma tendéncia geral entre consumidores, mas plataformas sociais e de
video se tornaram especialmente relevantes entre os fas do campeonato.

Fas da Copa do Mundo tém forte interesse em assistir a
conteudos curtos e acompanhar noticias esportivas online...

% que fazem a atividade

[ Todos os adultos [} Fas da Copa do Mundo

Assiste a videos Assiste a videos YouTube: acompanha Facebook: acompanha Instagram: acompanha
gratuitos online esportivos online noticias e resultados noticias e resultados noticias e resultados
esportivos esportivos esportivos

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

As redes sociais sao especialmente populares entre os fas da Copa do Mundo. Conteldos em
video e atualizacBes rapidas sao caracteristicas centrais dessas plataformas.

Uma parcela significativa desses fas aprecia assistir a videos online e se manter atualizada sobre
0 gue acontece no esporte por meio das redes sociais.

Isso cria oportunidades importantes para alcancgar esse publico com anuncios em video de curta
durag&o, no momento em que estao mais engajados com o conteudo.

.. assistir a videos esportivos online é mais de duas vezes
popular em alguns mercados do que em outros

% de fas da Copa do Mundo que assistem a videos esportivos em plataformas online
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Em alguns mercados, mais da metade dos fas da Copa do Mundo assiste a videos esportivos
onling, enquanto em outros, incluindo grandes paises como China e Alemanha, esse numero é de
menos que a metade.

Anunciar em torno de conteudos de videos esportivos pode ser uma forma eficaz de alcangar esse
publico, mas o impacto tende a ser maior em paises como Tailandia, Suécia e Filipinas.

Eles também tém maior propensao a acessar a internet
durante, e por causa, da partida que estao assistindo

% que fazem isso enquanto assistem esportes ao vivo

@ Fis de Esportes @ Fas da Copa do Mundo

Consome snacks, alimentos  Troca mensagens com Navega nas redes sociais Realiza buscas online por

ou bebidas amigos e familia sobre em busca de conteudo noticias relacionadas a
esportes ou partidas relacionado a esportes ou esportes ou partidas
partidas

Fonte: Sportscope 2025 Base: Adultos conectados

Os fas da Copa do Mundo também tém uma probabilidade bem maior do que outros fas de
esporte de consumir alimentos e midia online enquanto assistem a partidas.

Isso cria oportunidades para que marcas estimulem pesquisas online imediatas e acessos a apps
ou sites por meio de mensagens, enguanto a partida acontece e 0 engajamento esta no auge.

Podcasts passam a ter destaque no engajamento com a
Copa do Mundo...

% que escutam 1+ hora por semana

@ 21% A~ 3%

Fas da Copa do Mundo

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Ouvintes de podcast

Fas da Copa do Mundo tém 56% mais probabilidade do que outros adultos conectados de ouvir
podcasts por mais de uma hora por semana.

A forgca desse meio entre os fas fica clara por grandes plataformas digitais que buscam
aproveitar podcasts de futebol de destaque durante a Copa do Mundo, como a Netflix, que
transmite diariamente a versao em video do podcast “The Rest is Football”, de Gary Lineker,
relacionada ao campeonato deste ano.

.. 0S fas descobrem podcasts de forma diferente

% que descobrem podcasts dessa forma

@ Ouvintes de Podcasts Fas da Copa do Mundo que ouvem podcasts por 1h ou mais/semana

41%

Avaliagdes na imprensa/midia

42%

Anuncios que vejo online

51%

Popularidade

36%

Influenciador digital

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Ouvintes de podcast

Anuncios e avaliagdes estdo entre as formas mais eficazes de alcancgar fas da Copa do Mundo
que ouvem podcasts. Eles tém uma probabilidade consideravelmente maior de descobrir
podcasts por esses meios em comparagao com outros ouvintes.

5. Assistir futebol ao vivo com amigos, em bares ou outros
locais, é popular entre os fas da Copa do Mundo

% de fas da Copa do Mundo que fazem isso

Assiste a transmissdes ao
vivo de jogos/eventos de

u futebol em bares ou outros
locais

Concorda: “fago planos
| GO p

w ”\ sociais para assistir futebol”
23% 54%

Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessado na Copa do Mundo masculina da FIFA

Quando os fas assistem a jogos fora de casa e em grupo, surgem oportunidades para as marcas
interagirem com esse publico, incluindo ativagdes no local e publicidade externa, com potencial
de amplificag&o por recomendacao boca a boca.

Quase um quarto dos fas da Copa do Mundo assiste a jogos de futebol na TV fora de casa, em
bares e outros locais, enquanto mais da metade faz algum tipo de plano social para acompanhar
as partidas.

..em alguns paises, essa pratica é quase trés vezes mais
comum do que em outros

% de fas da Copa do Mundo gue assistem a futebol ao vivo em bares ou outros locais
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Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessado na Copa do Mundo masculina da FIFA

Na Espanha, quase metade dos fas da Copa do Mundo assiste a jogos de futebol na TV em bares
ou outros locais. No entanto, ha grandes diferencas entre os paises. Na outra ponta, em mercados
como China e Estados Unidos, esse percentual fica em torno de 15%.
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Descubra mais!

Saiba mais sobre os fas da Copa do Mundo, e outros targets,
atraveés da abrangéncia e profundidade do Target Group Index.

tgisupport@fiftybblue.com
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http://www.fifty5blue.com/
https://www.fifty5blue.com/pt/plataforma-servicos/tgi/target-group-index

