Descubra quem vai acompanhar
0 campeonato

A Copa do Mundo de futebol &, de longe, o evento
mais popular do esporte, representando o maior
espetaculo de audiéncia do mundo.

Aqui, usamos dados do Target Group Index
Global Quick View - que oferecem uma visao
harmonizada de consumidores conectados em
36 paises - para revelar cinco insights-chave
sobre os fas da Copa ao redor do mundo.

Os resultados mostram oportunidades
importantes para que profissionais de marketing
compreendam e alcancem os fas da Copa do
Mundo globalmente.

Os Estados Unidos, um dos paises-sede, apresenta um dos
niveis mais baixos de interesse na competicao
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Dos trés paises com maior proporgao de fas, Brasil e Argentina tém uma tradigéo relevante
no futebol, enquanto a Africa do Sul foi sede da Copa do Mundo relativamente
recentemente.

Na outra ponta, entre os 36 paises analisados no Target Group Index Global Quick View,
estdo os EUA, onde apenas 10% acompanham a Copa do Mundo.

Apesar de o torneio ser realizado em grande parte nos Estados Unidos, isso n&o se traduz
em um alto nivel de engajamento com a competicao.

Entre fas da Copa do Mundo, homens sao maioria...

% de cada género que acompanha a Copa do Mundo
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Globalmente FIfagee dos fas da Copa do Mundo s&do homens, 0 mesmo indice observado
na Copa anterior. Mas essa tendéncia global esconde grandes diferengas localmente...

mas, em alguns mercados, mulheres acompanham mais
que a média global de homens

% de mulheres em cada pais que s&o fas da Copa do Mundo
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Nos mercados com maior interesse na Copa do Mundo (Brasil, Argentina e Africa do Sul),
uma proporgdo maior de mulheres acompanha a competigdo do que a média global de
homens[ﬁé}

No entanto, em outros mercados, o interesse feminino esta bem abaixo da média global,
incluindo grandes mercados como China e o pais-sede, Estados Unidos.

Fas da Copa do Mundo tendem a ter alto valor de consumo...

% no nivel socioecondmico (NSE) 1 (top 10% dos consumidores)

Todos os adultos Fas da Copa do Mundo

Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Os fas da Copa do Mundo tém trés vezes mais probabilidade de estar entre os top
adultos conectados em nivel socioecondmico, 0 que os torna particularmente valiosos para
0s profissionais de marketing.

..Mas isso é concentrado em poucos mercados populosos

% de fas da Copa do Mundo em cada pais que estéo no grupo NSE 1 (top 10%)
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Alguns dos mercados mais populosos, incluindo india, Indonésia e Filipinas, tém maior
probabilidade de concentrar fas da Copa do Mundo no topo do nivel socioecondémico (top 10%).

Diferentemente da Europa e da América do Sul, o futebol nesses mercados nao foi
historicamente t&o popular, mas vem ganhando espago entre consumidores mais
escolarizados e de maior renda.

O alto valor desses fas em mercados em rapido desenvolvimento os torna um publico
especialmente estratégico para as marcas, tanto durante quanto apds o torneio.

Tecnologia, finangas e automotivo sao os principais temas
para atrair a atencao dos fas da Copa do Mundo

% de interessados no tema
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Certos temas sao de interesse especial para os fas da Copa do Mundo globalmente, em
comparagdo com outros adultos conectados, incluindo [Elegle]lele[MilgEIgler= R R=10] fe]gp o]\ Yok

Ao abordar especificamente esses temas, os profissionais de marketing podem construir uma
base mais sélida para suas campanhas.

Fas da Copa do Mundo tendem a fazer grandes compras...

% que planejam gastar dinheiro com isso nos proximos 12 meses
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Javimos que os fas da Copa do Mundo tendem a estar entre 0s niveis socioecondmicos mais
altos.

Isso se reflete na maior probabilidade de planejarem gastar com uma variedade de produtos,
Servigos e experiéncias de alto valor.

..mas até mercados da mesma regiao podem ter planos de
gastos muito diferentes

% de fas da Copa do Mundo gue planejam viagens internacionais nos proximos 12 meses
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Fonte: Target Group Index Global Quick View 2026 Base: Adultos conectados

Viajar ao exterior € um dos principais destinos de gasto dos fas da Copa do Mundo, mas isso
pode variar entre os mercados.

Mesmo mercados na mesma regido podem apresentar diferengas extremas, reforgando a
necessidade de os profissionais de marketing adaptarem campanhas localmente.

Por exemplo, dos fas da Copa do Mundo no Japao planejam gastar com viagens
internacionais, ja em Singapura esse numero chega a dois tergos do total e, em Taiwan, a 75%.

IBOPE

Descubra mais!

Saiba mais sobre os fas da Copa do Mundo, e outros targets,
atraves da abrangéncia e profundidade do Target Group Index.

tgisupport@fiftybblue.com
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