A forga glabal do
patrocinio lda

A relacao dos fas da Copa
do Mundo com o patrocinio

A popularidade da Copa do Mundo de futebol atrai
algumas das maiores marcas do mundo, ja que
patrocinadores buscam aproveitar o alcance essa
competigéo iconica.

Aqui, usamos nossos dados do SportScope para entender
como os fas da Copa do Mundo enxergam o patrocinio:
quais formatos funcionam melhor, como eles veem as
marcas parceiras e por que é tdo importante que esse
patrocinio seja percebido como auténtico.

Isso mostra oportunidades para quem quer se conectar
com fas da Copa ao redor do mundo.

Fas da Copa do Mundo veem o patrocinio de forma positiva...

% que concordam

@ Todos os Adultos @ Fas da Copa do Mundo

"As marcas gue patrocinam
eventos esportivos ajudam a
melhorar o esporte/competicéo"

"Me sinto mais positivo em
relacdo a marcas que
patrocinam eventos do meu
interesse"

"Eu teria mais chance de
recomendar uma marca com
base no seu patrocinio de uma
competicdo/evento do meu...

Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessados na Copa do Mundo masculina da FIFA

A grande maioria dos fas da Copa tem uma visao positiva sobre patrocinio esportivo. Eles
entendem quando o patrocinio faz sentido e sdo mais propensos que outros adultos a
enxerga-lo de forma positiva.

Isso inclui acreditar que o patrocinio pode melhorar a competicao e ter uma percepgao melhor
das marcas que apoiam eventos do seu interesse.

.. também acreditam no poder do esporte para fazer o bem

% que concordam

Fas de Esportes @ Fés da Copa do Mundo
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"Um evento bem organizado pode  "O esporte € uma plataforma eficaz  "Sediar um grande evento esportivo
influenciar minha opini&do sobre um para tratar questdes sociais me incentivaria a visitar esse pais"
pais" localmente e no mundo"

Fonte: Sportscope 2025 Base: Todos os Fas de Esportes

Além do patrocinio direto, os fas da Copa do Mundo também veem o esporte como algo que
faz 0 bem para pessoas e lugares, mais até do que os fas de esporte em geral.

Para as marcas, aproveitar esse sentimento de conexao e boa vontade que surge em
grandes eventos esportivos pode ser extremamente poderoso.

Os fas da Copa sao muito atentos a todos os tipos de
patrocinio esportivo

% de fas da Copa que dizem notar esses formatos de anuncios ao assistir esportes ao vivo

@ Todos os Adultos Fas da Copa do Mundo
Patrocinio na camisa (frente) 44%
Patrocinio de competicdes 39%
Sinalizagéo em estadios/arenas 39%
Patrocinio de equipes

38%

Anuncios digitais no campo 36%

Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessados na Copa do Mundo masculina da FIFA

Os fas da Copa do Mundo percebem muito mais o patrocinio no esporte do que outros adultos. O
patrocinio em camisas, por exemplo, se destaca: quase metade delas notam isso enquanto
assiste aos jogos.

Embora marcas em camisas e algumas outras modalidades ndo estejam disponiveis para

patrocinadores dentro da Copa, aproveitar os formatos que mais engajam esses fas € o que
realmente maximiza o valor do patrocinio.

Parceiros da Copa do Mundo veem alta positividade dos fas
em comparagao com outros adultos...

% que dizem ter uma opinido positiva sobre esta marca

@ Todos os Adultos @ Fés da Copa do Mundo

Qatar Airways Visa Adidas Coca-Cola

Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessados na Copa do Mundo masculina da FIFA

O engajamento positivo dos fas da Copa do Mundo com marcas parceiras ¢ bem alto em
comparagdo com outros adultos.

Ainda assim, vale notar que, considerando o total de fas com uma visao positiva dessas marcas,
ainda ha bastante espacgo para evoluir.

..mas a percepgao positiva dos fas caiu em relagao a quatro
anos atras

% que dizem ter uma opinido positiva sobre esta marca

@ F3s da Copa do Mundo 2022 Fas da Copa do Mundo 2026
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Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessados na Copa do Mundo masculina da FIFA

Hoje, uma parcela menor dos fas da Copa do Mundo tem uma viséo positiva dessas marcas
parceiras em comparagdo com o periodo logo antes da ultima Copa.

Isso € um sinal de atencgéo, ja que muitas dessas marcas tambem foram patrocinadoras em
2022. Desta vez, elas precisam fazer mais para ativar seus patrocinios de um jeito que
recupere a percepgao positiva dos fas.

Marcas parceiras precisam se diferenciar de grandes rivais
que também tém alto engajamento positivo com os fas

% de fas da Copa do Mundo que dizem ter uma opiniao positiva sobre a marca

Nike Adidas MasterCard Visa Toyota Kia Pepsi Coca Cola
Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessados na Copa do Mundo masculina da FIFA

Um desafio para os parceiros da Copa é que os fas do campeonato também tendem a ter uma
visdo positiva de outras grandes marcas globais, incluindo alguns de seus principais
concorrentes.

Esses concorrentes tém espago para fazer agdes promocionais em torno do torneio que
aproveitam o engajamento e a positividade dos fas. Por isso, sera essencial que 0s parceiros
oficiais maximizem suas ativagdes de forma que se destaguem da concorréncia.

A ativacao dos patrocinios pode ser arriscada, mas também
muito recompensadora

% de fas da Copa do Mundo que concordam

@ Concorda: "Marcas que patrocinam eventos esportivos podem prejudicar a integridade do evento"

Concorda: "Estou disposto a investir meu tempo e dinheiro para apoiar marcas que tentam fazer o bem dentro do...

58%

Fonte: Sportscope 2025 Base: Extremamente ou muito interessados na Copa do Mundo masculina da FIFA
Mais da metade dos fas da Copa do Mundo acredita que marcas que patrocinam eventos
esportivos podem acabar prejudicando a integridade da competicao.

Por outro lado, 70% dizem que estdo dispostos a investir tempo e dinheiro em marcas que fazem
0 bem dentro do esporte. Isso mostra o enorme potencial para as marcas guando conseguem ser
vistas como uma forga positiva, e também o grande risco quando os fas ndo enxergam esse
patrocinio como algo auténtico.
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Descubra mais

Saiba mais sobre os fas da Copa do Mundo, e outros targets,
atraves da abrangéncia e profundidade do Target Group Index.
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