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Bestammelsernas syfte och deras antagande

11. Bestammelsernas syfte

TSbestammelser for TS-upplagahar till syfteattgeriktlinjer for
faststallande av korrekta och jamforbara upplageuppgifter till gagn for
annonsoérer, annonsformedlare, medieradgivare, reklambyraer och medier.
De innehaller regler for revision och redovisning av TS-upplaga samt fér
upplageuppgifters anvandning i marknadsfoéring.

Bestammelserna ar uteslutande avsedda for de tidningar som ar TS-
anslutna.

1.2. Antagande av bestimmelserna

TS upplagebestammelser jamte andringar av dessa utarbetas av Sifo Media
Audit.

Initiativ till andring av bestammelserna kan tas av Sifo Media Audit eller
annan av bestammelserna berérd part.

1.3. Forbindelse

Varje enskild tidning anses vara TS-ansluten da den skriftligen férbundit sig
attfolja dessa bestammelser.

Upplagebegreppet

21. For Sifo Media Audit-ansluten tidning faststalls efter revision TS-
upplaga.

Definition av tidning
3.1.

Med tidning forstas publikation som utkommer med minst en utgava

per vecka, vars innehall karaktariseras av aktualitet, allsidighet och allmén-
giltighet och vars priméara uppgift ér allmén eller riktad nyhetsférmedling
och debatt.

3.2.
Tidning skall ha giltigt utgivningsbevis, en offentliggjord utgivningsplan, ha

minst 25 % redaktionellt innehall samt aven i 6vrigt uppfylla Postens *Villkor
for posttidningar”.
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Sifo Media Audit kan i speciellafall och eftersarskild prévningfranga
dessa krav (till exempel betraffande utlandska tidningar som inte har
utgivningsbevis men somi ovrigt uppfyller Postens bestammelser om
postdistribution).

3.3.

Med sjalvstandig tidning forstas publikation eller upplagedel vars redaktionella
innehall till minst halften skiljer sig fran innehallet i varje annan publikation eller
upplagedel med samma eller annat namn. Tva eller flera upplagedelar av samma
tidning skall saledes vardera till minst 51 % skilja sig fran innehallet i de 6vriga.

3.4.

Tidning kan ocksa utges digitalt enligt beskrivning punkt Digitala tidningar
nedan.

Sifo Media Audit:s aligganden

4.1.

Sifo Media Audit svarar for att revision och faststéllande av upplagor sker
enligt gillande bestammelser och tillampningsfoéreskrifter.

Sifo Media Audit handlagger tolknings- och publiceringsfragor samt svarar
for att nédvandiga tillampningsforeskrifter och branschpraxis utarbetas
och tillkdnnages.

Sifo Media Audit svarar for att upplageuppgifterna i ”Intyg for TS-upplaga”
aterges korrekt i Mediafacts och annan TS-information.

4.2.

Sifo Media Audit debiterar for faststillande av TS-upplaga inkluderande
utforda revisionsuppdrag och den publicering som sker i Mediafacts och
annan TS-information.

For Sifo Media Audits medarbetare galler vanliga revisionsetiska normer, dar
det forutsatts att Sifo Media Audits medarbetare iakttar tystnadsplikt. Sifo
Media Audits medarbetare far saledes inte réja sakférhallanden eller
uppgifter for utomstaende som Sifo Media Audits medarbetare har fatt
kdnnedom omisinyrkesutévning om Sifo Media Audits medarbetare inte
har upplysningsplikt enligt forfattning, professionell skyldighet eller ratt
att yttra sig eller behorigt tillstand i 6vrigt. Sifo Media Audits medarbetare
far inte heller utnyttja sadan informationpaett sitt som ar till fordel
forSifo Media Audits medarbetare sjalveller till skadaeller nyttafor
nagon annan.
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Beslutsordning
5.1.

Sifo Media Audit beslut med anledning av féreliggande
bestimmelser kan dverklagas. Overklagande och ingivande av de
handlingar part 6nskar aberopa skall ha skett till Sifo Media Audit
senast 30 dagar efter mottagandet av Sifo Media Audits beslut.

Pafoljder vid utebliven rattelse
6.1.

Om tidning gjort avsteg fran punkt 17 i bestimmelserna skall Sifo Media
Audit kunna séka rattelse genom att tidningen upplater gratis annonsplats
dar Sifo Media Audit bereds mdéjlighet att korrigera eventuella avsteg.

Om tidning gjort uppenbart avsteg fran bestiammelserna i arende av storre
vikt och rittelse inte kunnat vinnas, ager Sifo Media Audit ratt att
avstianga denna fran upplagerevision. Beslut om avstiangning meddelas for
hogst ett ari sander.

Sifo Media Audit skall tillkdnnage avstangningsheslut samt verka for att det
publicerasilamplig ordning.

Redovisning av tidning
71.

Av TS kontrollerade uppgifter om tidning skall alltid redovisas pa "Intyg for
TS-upplaga” (jamfor 16).

Varje sjalvstandig tidning och/eller samtliga ingaende editioner/avlaggare
skall redovisas pa separat upplageintyg.

7.2.

Om tidning distributionsmaéssigt kan uppdelas fér spridning till geografiskt
skilda omraden och sadan maéjlighet erbjuds annonsérerna, bor varje sadan
upplagedel redovisas sarskilt i intyget eller i bilaga till detta samt i
Mediafacts och annan TS-information.
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7.3.

TS-upplaga skall arligen redovisas enligt de regler och anvisningar som fast-
stéllts av Sifo Media Audit. Publicering sker i Mediafacts och annan TS-
information.

Sarredovisning av utgava
8.1.

Tidning kan sarredovisa utgava fér sondag/helgdag.

Redovisningsperioder
9.1.

Redovisningsperiod ar den period for vilken upplageuppgift lamnas pa TS
upplageintyg.

Obligatorisk redovisningsperiod ér kalenderar. Aven andra redovisningsperioder
kan forekomma.

9.2.

Om TS-upplaga for pa varandraféljande halvar inom den obligatoriska redo-
visningsperioden minskar med mer an tio procent skall sarskild redovisning
genomforas.

9.3.

Tidning som i sin marknadsféring vill aberopa upplagan for minst en kommande
tremanadersperiod kan goéra detta under forutsattning att utgivaren staller en
upplagegaranti och samtidigt forbinder sig att lata Sifo Media Audit
kontrollera upplagan for motsvarande period. Upplagegarantin och den
kontrollerade upplagan publiceras i TS medieinformation.

Omdenfaststilldaupplagan ar merantreprocentlagre andengaranterade
kan tidningen inte aberopa denna upplaga under den kommande
ettarsperioden.

9.4.

Tidning, somvill redovisa upplaga per manad, kan gora dettaiform av snabb-
upplaga.
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Redovisning vid samannonseringskombinationer
10.1.

Tidningar, inklusive editioner och avlaggare, som tillimpar gemensamt annons-
pris far sammanslas och redovisas i TS intyg for samannonserings-
kombinationer.

Tidningar, inklusive editioner och avlaggare, inom en sadan kombination skall
specificeras var for sig dels betraffande upplaga, dels betraffande periodicitet.

Berakning av TS-upplaga
11.1.

TS-upplaga utgors av summan av det genomsnittliga antalet exemplar per
utgavaav

- abonnerade exemplar med uppdelning pa fullt betalda exemplar och rabat-
terade exemplar

- friexemplar (13)

- salda Il6snummer bestaende av fullt betalda exemplar och exemplar med hégst
50 % rabatt(14)

Redovisning i ”Intygfér TS-upplaga”framgar av bilaga 1.
11.1.1.

I redovisningen av tidnings upplaga anges dven "Betalningsgrad”, d.v.s.
relationen mellan den faststillda upplagan till verkliga priser och upplagan till
ordinarie priser. Tilldmpas sarskilt studentpris ska jamférelse ske mot ordinarie
konsumentpris vid berdkning av betalningsgrad for dessa exemplar.

11.2.

Exemplartill utlandet skall noteras i ”’Intygfor TS-upplaga” om minst tio pro-
cent av TS-upplaga sands till utlandet.

11.3.

Avvikelse fran senast offentliggjorda utgivningsplan kan féranleda notering i
”Intyg for TS-upplaga”.

11.4.

Om utgivningavtidning till féljd av handelser utanfor tidningens kontroll (force
majeure) helt eller delvis férhindras, skall utgavan inte medriaknas i TS-
upplagaomupplagans avvikelse fran 6vriga utgavorav samma dagtyp under
re-dovisningsperiodenarminst20%.Anmarkning hiarom skall gorasi
”Intyg for TS-upplaga”.
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11.5. Abonnemang padigitala tidningar samtlastaartiklari digitala
tidningar ska redovisas som varavuppgiftervarforsigiintyget.

Abonnerade exemplar
12.1.

Individuellt abonnerade exemplar
12.1.1.

Utmarkandeforett abonnemangar att mottagarengenomindividuell
bestillning och betalning efterfragar tidningen. Som framgar av nedanstaende
avsnitt om valfrihet vid individuella abonnemang medraknas i TS-upplaga
under vissa forutsattningar d&ven abonnemang som betalas for anstillds rakning
samt gavoabonnemang fran fysisk till fysisk person.

12.1.2.
Definitioner
12.1.2.1.

Med abonnerade exemplar forstas dels abonnemang betalda till ordinarie pris
(fullt betalda), dels abonnemang betalda till ett reducerat pris enligt 12.5.

12.1.2.2.

Kortaste abonnemangsperiod ar en manad for att exemplaren skall medraknas
bland ”Abonnerade exemplar”. Ar abonnemangsperioden kortare raknas
exemplaren som ”Salda Lésnummer” enligt 14.

12.1.2.3.

Tidningskonsumenten kan vara antingen fysisk eller juridisk person. For
abonnerade exemplar skall fullstandiga namn- och adressuppgifter finnas
tillgangliga hos det utgivande foretaget.

12.2.
Ordinarie abonnemangspris

For tidningar avses med ordinarie pris det pris som for respektive abonnemangs-
period, geografiskt omrade och distributionssatt framgar av publicerad prislista.
Foretagkanha ett hogre ordinarie pris om detta framgar av publicerad
prislista. Studenterkanha ett sarskilt ordinarie pris omdetta framgar av
publicerad prislista. For att raknas som ordinarie pris for respektive
abonnemangsperiod maste priset per utgava bli lagre ju langre abonnemangs-
perioden ar.
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12.3.
Valfrihet vid individuella abonnemang
12.3.1.

Abonnerade exemplar medraknas i TS-upplaga om mottagaren/konsumenten
sjalv valt sin tidning och sjalv betalat abonnemanget.

12.3.2.

Abonnemangiform av gava fran fysiskperson tillannanfysiskperson
medraknas i TS-upplaga som abonnemang.

12.3.3.

Exemplar, som betalats for egen anstilld, medriaknas i TS-upplaga om det kan
forutsattas att mottagaren haft frihet att valja annan tidning. | annat fall
betraktas abonnemanget som styrt och definieras som friexemplar enligt 13 om
distribution har sketti minstenmanad.Med anstalld avsesidetta
sammanhang person som genom anstallningsavtal ar knuten till betalaren.

12.3.4.

I de fall tveksamhet rader huruvida valfrihet forelegat vid abonnemang skall
Sifo Media Audit vidrevisionav tidningens upplagakontrollera att
mottagarenhaft sadanvalfrihet.

12.4.
Ekonomisk avstamning - abonnemang
12.4.1.

Vid revisionen kontrollerar Sifo Media Audit att betalning influtit for den av
tidningen uppgivna abonnerade upplagan. Den ekonomiska avstamningen
innebar en jamforelse mellan bokford och beraknad abonnemangsintakt.
Avstamningen gors for varje tidning som skall redovisas. Beraknad
abonnemangsintikt avser den av tidningen uppgivna och till angivna priser
betalda tidningen.

Om den berdknade abonnemangsintakten dverstiger den bokforda med mer

an tre procent far antalet exemplar som motsvarar den éverskjutande delen
medraknas som friexemplar i TS-upplaga om de uppfyller kraven pa friexemplar
enligt 13.1.

12.4.2.

Intaktsavstamningen sker for tidningar i forsta hand for narmast féregaende
kalenderar.
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Tidning eller Sifo Media Audit kan kriava avstiamning direkt pa aktuell
redovisningsperiod for TS-upplaga om beraknad differens for foregaende
rakenskapsar overstiger tre procenteller om detfinnsanledningantaatt
differensen for den aktuella perioden kan komma att éverstiga tre procent.

Nystartad tidning avstams alltid pa aktuell redovisningsperiod.
12.4.3.

Vidavstamning avabonnemangsintikterfaridenbokfordaintikteninte
medraknas vare sig fordringar vid redovisningsperiodens slut pa passiva
abonnenter (registrerade abonnenter for vilka tidningen avslutats) eller andra
fordringar pa aktiva abonnenter ande somkan beraknas bli betaldaunder
foljande kalenderar eller i forekommande fall under foljande del avinnevarande
kalen-derar.

12.4.4.

Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokféorda abonnemangsintakten i
forekommande fall justerats sa att den innefattar en korrekt periodiserad intakt.

12.5.
Rabattexemplar
12.5.1.

Med rabatt forstas avvikelse fran ordinarie pris vid nyférsaljning eller
abonnemangsférnyelse genom olika kombinationer av prisreduceringar eller
tillaggserbjudanden som kommer den slutlige mottagaren till godo.
Snabbhetspremie jamstills alltid med rabatt.

Tillampas sarskild foretagsabonnemangsprislista och/eller sarskild studentpris-
lista skall rabattberakningar for foretagsabonnemang/studentabonnemang
goras mot denna sarskilda prislista. Vid évriga rabattberdkningar ska jamforelse
ske mot ordinarie konsumentpris.

Formaner iform avformanskort och dyliktsom utansamband med ny-
forsaljning eller abonnemangsfornyelse riktas till hela lasekretsen eller storre
grupper av abonnenter skall inte betraktas som tillaggserbjudanden av
rabattinnebérd.

12.5.2.

Rabatt genom prisreducering innefattar exempelvis mangdrabatter och andra
prissankningar i forhallande till ordinarie pris for aktuell period.

12.5.3.

Rabatt genom tillaggserbjudande innefattar exempelvis distribution utéver
abonnemangsperiod, kombination med vara eller kombination med annan
tidning eller tidskrift.

10
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1 2.5.4.

Tidningsom erbjuds i kombination med vara skall alltid ange det
faktiskal/ordinarie priset/bruttopriset for varje enhet som ingar i erbjudandet.
Med bruttopris avses antingen varans gangse pris mellan kopare och siljare pa
marknaden eller ett pa kostnadskalkyl baserat pris som innefattar aven
distributions- och hanteringskostnader inklusive porto.

12.5.5.

Enkombination mellan tva tidningarutméirks av attdet erbjudnaprisetfor
kombinationen ar lagre an summan av de ingaende tidningarnas ordinarie
abonnemangspriser.

12.6.
Blockabonnemang
12.6.1.

Med blockabonnemang férstas tva eller fler abonnemang som betalas av och
distribueras till en och samma mottagare. Blockabonnemang kan endast
medriaknas i TS-upplaga om de bulkdistribueras till exempelvis féljande
mottagarkategorier: flygbholag, gater, tag, taxi, bussar, hotell och skolor. Dessa
far medraknas i TS-upplaga under forutsattning attantalet staririmlig
proportion till och konsumeras i abonnentens verksamhet.

12.6.2.
Blockabonnemang redovisas i sarskild kolumn i "Intyg for TS-upplaga”.

Friexemplar
13.1.

Med friexemplar forstas exemplar som, utan kostnad, distribueras regelbundet
utgavaforutgavatill sammaregistrerade mottagare under minstenmanad. Fér
friexemplar skall fullstandiga namn- och adressuppgifter finnas tillgangliga hos
det utgivande féretaget/organisationen. Hit rdknas dven styrda abonnemang
(12.3.3).

13.1.1.

Underforutsittning attdet finns ett avtal kanfriexemplar aven varaexemplar
vilka uppfyller samtliga krav for blockabonnemang enligt 12.6 forutom kravet
pa betalning.

13.2.

Antalet budexemplar motsvarar det antal buddistrikt och diarmed jamfoérbara
billinjer i vilka tidningen faktiskt distribuerats och i vilka buden erhaller tidning
i egenskap av anstillda hos distributionsféretag eller motsvarande. Med bud lik-

stélls brevbarare i brevbaringstur.
11
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Salda losnummer
14.1.

Med salda I6snummer som medraknas i TS-upplaga forstas:

- exemplar salda till allmanheten direkt eller genom aterforsaljare betalda till
minst 50 % av det patidningen angivhalésnummerpriset,vilket kan variera
mellan olika geografiska omraden och for vilka exemplar tidningen erhallit
verklig forsaljningsinkomst eller verkligt tillgodohavande

- abonnerade exemplar med for kort abonnemangstid enligt 12.

- exemplarsalda till féretag, tillminst 50 % av det pa tidningen angivna l6s-
nummerpriset, for utdelning bland kunder.

14.1.1.

Rabatter féorutom vad som anges i 14.1.2 och 14.1.3 berédknas for losnummer
enligt reglerna for abonnemang.

14.1.2.

Kupongerbjudande, som foljer med tidningen ar inte rabattgrundande.

14.1.3.

Erbjudandeniformavvarorsomfoljermedtidningen drinterabattgrundande.
14.2.

Ekonomisk avstamning-l6snhummer

14.2.1.

Vid revision kontrollerar Sifo Media Audit att betalning influtit for den av
tidningen uppgivna lI6snummerupplagan. Den ekonomiska avstamningen av
I6snummerintékten innebéar en jamforelse mellan bokford och beraknad
I6snummerintikt. Avstamning gors for varje tidning som skall redovisas.
Beraknad l6snummerintikt avser den av tidningen uppgivna och till angivna
priser betalda I6snummerupplagan.

Om den salunda beridknade I6snummerintakten 6verstiger den bokforda, far
antalet exemplar som motsvarar den éverskjutande delen inte medraknas i TS-

upplaga.
14.2.2.

Intiktsavstimningen sker i forsta hand fér foregaende kalenderar eller, i fore-
kommande fall, for aktuell redovisningsperiod.

Nystartad eller nyansluten tidning avstams alltid fér aktuell redovisningsperiod.

12
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14.2.3.

Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokforda l6snummerintakten i
forekommande fall justerats sa att den innefattar en korrekt periodiserad intakt.

Revisionav TS-upplaga
15.1. Syftet med revisionen ar att faststilla TS-upplaga.

Med revision avses granskning av tidningarnas férsaljnings- och distributions-
system med tillhérande ekonomisk granskning av att upplageintakterna ar
korrekt redovisade.

15.2.

For att fa TS-upplaga faststilld skall tidning folja offentliggjord utgivningsplan
samt fora de register som behovs med hénsyn till dessa bestammelser och de
ovriga anvisningar som utfardas av Sifo Media Audit.

Tidning skall for Sifo Media Audits revisorer halla tillgangligt allt det material
som kravs for faststallande av upplagan, till exempel utgivningsplan,
bokforingsmaterial, distributionsjournaler, system- och programspecifikationer,
informations- och reklammaterial, tryckeri- och distributionsfakturor.

Granskning av tidningens bokféring i samrad med tidningens revisorer kan
kravas av Sifo Media Audits revisor eller av tidning.

Intyg for TS-upplaga

16.1.

Uppgifter om tidnings upplagaredovisas pa”Intyg fér TS-upplaga”. For att
vara giltigt och anses faststallt skall intyget godkédnnas av det utgivande
foretagets firmatecknare och Sifo Media Audit.

Samtliga upplageuppgifter redovisas avrundade till ndrmaste jamna hundratal,
1-49 nedat och 50-99 uppat.

16.2.

"Intygfor TS-upplaga” ér Sifo Media Audits forlagsegendom.Vid atergivande av
originalintyget far endast upptas de uppgifter som forekommer pa detta.
Andringar, borttagande eller tillagg av uppgifter far saledes inte goras.

16.3.

I ”Intyg for TS-upplaga” redovisas som obligatoriska uppgifter tidningens
upplaga enligt bilaga 1.

13
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16.4.

Samtliga uppgifter i upplageintyget skall pa lampligt sitt redovisas i
Mediafacts och annan TS-information.

16.5.

Uppgifter i TS upplageintyg for aktuell redovisningsperiod ar offentliga fr.o.m.
att TS-upplageintyg ar utfardat.

Upplageintyget for obligatorisk redovisningsperiod ar giltigt langst intill dess att
nytt sadant intyg utfardats. Giltigheten ar dock lingst arton manader fran sista
datum for den period TS upplageintyg avser.

Har tidning vid upprepade tillfallen redovisat "TS-upplaga dnnu inte faststalld”
for obligatorisk redovisningsperiod ar upplageintyget endast giltigt till ndsta
publiceringsdag for obligatorisk redovisningsperiod.

16.6.
Pa begaran frantidning kan Sifo Media Audit fér annan period an obligatorisk

redovisningsperiod utfarda upplageintyg endast avsett for internt bruk. Efter
overenskommelse med Sifo Media Auditkan sadantintyg goras offentligt.

Anvandning av TS upplageuppgifter i marknadsforingen

17.1. Allmanna anvisningar

Tidnings skall anvinda TS upplageuppgifter pa ett entydigt och vederhiftigt
satt i samklang med bokstav och andemening i dessa bestammelser. | 6vrigt
galler att anvandningen av TSuppgifterskall varaféorenlig medgallande
lagstiftning och rattslig praxis pa marknadsféringens omrade liksom med god
branschpraxis pa tidningsutgivningens omrade.

17.2.

Sarskilda anvisningar

17.2.1.

Om TS-redovisade uppgifter anvands i marknadsféringen tillsammans med andra
dataskalldetklartframga vilka uppgiftersom arTS-kontrollerade.

17.2.1.1.

Nar TS-upplaganhar faststalltsfartidningen anvandadennaisinmarknads-
foring.

14
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1 7.2.2.

Nar TS-upplaga anvidnds i marknadsforingssyfte, skall senast faststéallda
upplaga anvandas och redovisningsperiod anges i direkt anslutning till
upplageangivelsen.

17.2.3.

Uppgift om antal trycktaexemplarfarintelamnas. Uppgift om av Sifo Media
Auditicke verifierade och redovisade upplagor och distributioner utanfér
TS-upplagan farinte limnas utan 6verenskommelse med Sifo Media
Audit.

17.2.4.

Om TS-upplaga for senaste redovisningsperiod anvands i jamforelse med
TS-upplaga for tidigare redovisningsperiod eller med annan tidning skall
aktuell period alltid jamféras med motsvarande period féregaende ar
respektive med aktuell period for den jamforda tidningen. Tidningen kan
dessutom jamfora sin upplaga med féoregaende period. Om
redovisningsperioden ar manad, kvartal, tertial eller halvar skall TS-upplaga
for senast redovisade helar anges.

17.2.5.

Nar TS-upplaga harfaststillts far tidninganvanda TS logotyp salange
upplageintyget ar giltigt enligt 16.5.

17.2.6.
Anvandandet av felaktiga upplageangivelser medfor att Sifo Media Audit

kan krava en korrigerande annons. Denna ska vara minst lika stor som den
ursprungliga annonsensamtange attdet arenrittelse av tidigare annons.
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Digitala tidningar och abonnemang
pa digital tidnings lasta artiklar

1. Definition av en digital tidning
1.1.

En digital tidning levereras periodiskt i ett digitalt format med linjar navigering
med en bérjan och ett slut och innehaller daterat innehall. Den skaaven i ovrigt
uppfylla definitionen av tidning enligt punkt 3 i TS Upplagebestammelser.

Det kanfinnas tva olika typer av digitala tidningar:
- digitaltidningmedtryckt forlagaeller
- digital tidning utan tryckt férlaga

Med endigital tidning med trycktforlagaavses endigitalutgava vilkentill
mer an 50 % (baserat painnehallet i den trycktaforlagan) har ett gemensamt
redaktionellt innehall med en tryckt tidning. Ansluten titel ska upplysa Sifo
Media Audit om andelen gemensamt redaktionellt innehall.

1.2.

Dendigitala tidningen kan publiceras i enrad olikadigitala plattformar.

1.3.

Annonseringen kan anpassas till att ta vara pa digitala mojligheter.

1.4.

En digital tidning enligt definition 1.1 ovan, som har betalda abonnenter och
registrerade friexemplar pa lasta artiklar i den digitala tidningen kan medraknas

i TS-upplagan enligt villkor som sags fordigital tidningi ovrigtunderdenna
punkt.

2. Reuvision av digital tidning

Forutomvadsom sagsidetta tillagg medraknas digitala exemplarenligt
gallande regler for TS upplaga.

21.
Foratt kunna medriknas iTS-upplaga mastedendigitala tidningen vara

lIosenordskyddad och/eller finnas bakom en betalvigg. En fritt tillganglig
digital tidning kan inte medraknas.
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2.2.

Revisionen av abonnerade digitala tidningar sker i huvudsak enligt samma
regler som fér TS upplaga for tryckta medier.

23.
Tillgénglighet
2.3.1.

Den digitala tidningen ska vara tillganglig féor abonnenter varje dag tidningen
utkommer samt darefter som kortast till féljande nummer utkommer.

2.3-2-

Avvikelse fran utgivningsplan skall aviseras och Sifo Media Audit skall
aven ha méjlighet att kontrollera tillgangligheten till den digitala tidningen.
Sifo Media Audit maste darfor ha tililgang till den lésenordskyddade
tidningen pa alla digitala plattformar.

2.3-3-

Visardetsig att aktuell utgavainte allsartillgangligkan dennainte
medraknasiupplagan. Om enutgava endastharutkommititryckteller
digitalt format antas att den del som inte utkommit haft samma snitt som
ovriga utgavor.l en not upplyses om att utgavan alternativt digital/tryckt del
avden utgavaninte kommit ut.

2.4.

| ett abonnemang pa en digital tidning medriknas inte tidigare utkomna
nummer somretroaktivt erbjuds abonnenternaomutgavanaraldre anen
manad. Detta galler dock endast om en ny utgava har utgivits. Aktuell
utgavakan oavsett ovanstaende medraknas.

2.5.
Salda I6snummer vilka hor till redovisad period medraknas.
2.6.

Abonnemang vilka innebéar att abonnenten betalar for papperstidningen och
darmed aven fartililgang till den digitala tidningen alternativt enbart lasta
artiklar far endast riknas som ett betalt abonnemang. Tillgangligheten till den
digitala tidningen ar inte heller rabattgrundande for papperstidningsabonnent-
erna.

Abonnemang pa endigitaltidnings lasta artiklar, dar abonnemanget
inkluderar andra lasta artiklar inom samma tidningshus, raknas enbart
som abonnemang fér den tidning dir abonnemanget tecknats. Tillgangen
till de andra tidningarnas artiklar ar normalt settinte rabattgrundande.
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Friexemplar som distribueras till samma mottagare i bade tryckt och digital
version medriknas endast som ett friexemplar.

Daremot kan information om tillgangligheten lamnas som en upplysande not
paintyget.

2.7.

Abonnemang vilka tecknats separat for papperstidning och digital tidning
alternativt enbartlasta artiklar kanbada medraknasi TS-upplagaomde
uppfyller 6vriga gallande regler. For att bada abonnemangen ska medraknas
kravs att abonnenten betalar 120 % av hogsta ordinarie tillampbara pris.
Abonnemang vilka tecknas enligt en séarskild prislista for befintliga abonnenter
enligt 2.8.3 kan inte medraknas.

2.8.
Ordinarie pris
2.8-1 L

Dendigitalatidningen ar en egendistributionsform ochvarje plattformkanha
ett eget ordinarie pris. Abonnemangsformen dar abonnenten enbart betalar
forlastaartiklar padendigitala tidningen kan ocksahaett eget ordinarie pris.

2.8.2.

Ordinarie pris for hybridabonnemang, dar abonnenten far papperstidningen
vissadagar/utgavor och digital tidning alternativt enbart lasta artiklari
digital tidning 6vrigadagar/utgavor,raknas fram enligt gallande tillamplig
prislista for respektive distributionsform.

2.8.3.

Befintliga abonnenter pa en tryckt férlaga (papperstidningsabonnenter) kan
ha ett sarskilt ordinarie pris pa den digitala tidningen alternativt enbart lasta
artiklar i den digitala tidningen. Dessa abonnemang medrédknas inte i TS-
upplagan meninformation om dessakan gesiennot paintyget enligt 2.6.

Redovisning av digital tidning
3.1.

Utgorendigital tidning alternativt abonnemangpaenbartlastaartiklar i
den digitala tidningen mer én tre procent av TS-upplagan séarredovisas denna del
av TS-upplagan. Redovisningen gors med indelning i antal per
exemplarkategorier. Om andelen digitala friexemplar éverstiger 20 % av TS-
upplagan skall andelen 6ppnade utskick redovisas (géller fran 2016-01-01).
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Andelen som redovisas skall vara en genomsnittlig procentuell andel fér de
digitala friexemplaren for de ingaende utgavorna under redovisningsperioden.
Ett utskick av en utgava anses som oppnat da det visats med bilder och/eller
aktivt klickats pa for visning.

Andel redovisas som en not pa intyget.

3.2.

TS logotyp faranvandas aveniden digitala tidningen efter att TS intygunder-
skrivits. TS logotyp far anvandas i marknadsforingen av tidningen enligt samma
regler som galler for TS-upplaga.

3.3.

Sker sarredovisning enligt 3.1 ska information om upplagans fordelning tryckt/
digitalt lamnas i marknadsféringssammanhang dar upplaga anges.
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Intyg TS-upplaga
Tidning:
Utgiven i:

Redovisningsperiod:

Antal Abonnerade exemplar Salda Issnummer  Friexemplar ~ TS-upplaga  Betalningsgrad

Utgavor gt petalda  Rabatterade
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