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1.

Bestammelsernas syfte och deras antagande

1.1

1.2.

1.3.

Bestdammelsernas syfte.

TS bestammelser for TS-upplaga har till syfte att ge riktlinjer for faststallande av korrekta och
jamforbara upplageuppdgifter till gagn for annonsérer, annonsformedlare, medieradgivare, reklambyraer
och medier. De innehaller regler for revision och redovisning av TS-upplaga samt fér upplageuppgifters
anvandning i marknadsforing.

Bestammelserna ar uteslutande avsedda for de tidskrifter som ar TS-anslutna.
Antagande av bestdmmelserna.

TS upplagebestdammelser jamte andringar av dessa utarbetas av Sifo Media Audit. Initiativ
till &ndring av bestdmmelserna kan tas av Sifo Media Audit eller annan av bestammelserna
berdrd part.

Forbindelse

Varje enskild tidskrift anses vara TS-ansluten da den skriftligen forbundit sig att folja dessa
bestammelser.

TS upplagebegrepp

2.1,

22.

For TS-ansluten tidskrift faststalls, efter revision, TS-upplaga.

TS-ansluten tidskrift kan inte samtidigt redovisas under RS distributionsbegrepp.

Definition av tidskrift

3.1.

3.2.

3.3.

34.

3.5.

Med tidskrift forstas dels populartidskrift vars innehall karaktariseras av underhallning och férstréelse
med inriktning pa ett flertal &mnen, dels facktidskrift vars innehall dels behandlar ett bestamt avgransat
yrkes-, bransch- eller amnesomrade eller vander sig till en pad motsvarande satt bestdmd och
definierbar intressegrupp/mottagargrupp, dels tidskrift som utges av férening eller annan organisation
och vars innehall till vervagande del behandlar &mnen inom organisationens eller féreningens
intresseomrade (medlemstidskrift).

Tidskrift skall ha en offentliggjord utgivningsplan, innehalla minst 25 % redaktionell text samt aven i
ovrigt uppfylla Postens "Villkor for posttidningar”.

TS kan i speciella fall och efter sarskild provning franga dessa krav (till exempel betraffande utlandska
tidskrifter som uppfyller Postens bestdmmelser om postdistribution).

Med sjalvstandig tidskrift forstas publikation eller upplagedel vars redaktionella innehall till minst 51 %
skiljer sig fran innehallet i annan publikation eller upplagedel med samma eller annat namn.

Med edition/avlaggare forstas del av tidskrift (upplagedel) som avskiljer en geografiskt avgransad
upplage- och annonsmarknad och som till minst halften har samma redaktionella innehall som
huvudtidskriften. Med edition forstas upplagedel som har samma namn som huvudtidskriften och med
avlaggare avses upplagedel som har annat namn an huvudtidskriften.

Tidskrift kan ocksa utges digitalt enligt beskrivning under tillagget Digitala tidskrifter nedan.
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4. Sifo Media Audit:s aligganden

4.1.

Sifo Media Audit svarar for att revision och faststallande av upplagor sker enligt gallande
bestdammelser och tillampningsféreskrifter.

Sifo Media Audit handlagger tolknings- och publiceringsfragor samt svarar for att erforderliga
tilldampningsféreskrifter och branschpraxis utarbetas och tillkdnnages.

Sifo Media Audit svarar for att upplageuppgifterna i ’Intyg f6r TS-upplaga” aterges korrekt i Mediafacts
och annan TS-information.

Sifo Media Audit debiterar for faststallande av TS-upplaga inkluderande utférda revisionsuppdrag och
den publicering som sker i Mediafacts och annan TS-information. Fér Sifo Media Audit:s medarbetare
galler vanliga revisionsetiska normer, dar det forutsatts att Sifo Media Audit:s medarbetare iakttar
tystnadsplikt. Sifo Media Audit:s medarbetare far séledes inte roja sakforhallanden eller uppgifter for
utomstaende som Sifo Media Audit:s medarbetare har fatt kAnnedom om i sin yrkesutévning om Sifo
Media Audit:s medarbetare inte har upplysningsplikt enligt férfatining, professionell skyldighet eller ratt
att yttra sig eller behorigt tillstand i 6vrigt. Sifo Media Audit:s medarbetare far inte heller utnyttja sadan
information pa ett satt som ar till fordel for Sifo Media Audit:s medarbetare sjalv eller till skada eller nytta
fér nagon annan.

5. Beslutsordning

5.1.

Sifo Media Audit:s beslut med anledning av féreliggande bestammelser kan dverklagas.
Overklagande och ingivande av de handlingar part dnskar aberopa skall ha skett till Sifo Media Audit

senast 30 dagar efter mottagandet av Sifo Media Audit:s beslut.

6. Pafoljder vid utebliven rattelse

6.1.

7.1,

7.2.

7.3.

Om tidskrift gjort avsteg fran punkt 18 i bestdammelserna skall Sifo Media Audit kunna s6ka
rattelse genom att tidskriften upplater gratis annonsplats dar Sifo Media Audit bereds
mojlighet att korrigera eventuella avsteg.

Om tidskrift gjort uppenbart avsteg fran bestdmmelserna i arende av storre vikt och rattelse inte kunnat
vinnas, ager Sifo Media Audit ratt att avstdnga denna fran upplagerevision. Beslut om avstéangning

meddelas for hogst ett ar i sander.

Sifo Media Audit skall tillkdnnage avsténgningsbeslut samt verka for att det publiceras i Iamplig ordning.

Redovisning av tidskrift

Av Sifo Media Audit kontrollerade uppgifter om tidskrift skall alltid redovisas pa "Intyg for TS-

upplaga” (jamfor 17). Varje sjalvstandig tidskrift skall redovisas pa separat upplageintyg.

Om tidskrift distributionsmassigt kan uppdelas for spridning till geografiskt skilda omraden och sadan
mojlighet erbjuds annonsorerna, skall varje sadan upplagedel redovisas sarskilt i intyget eller i bilaga till

detta samt i Mediafacts och annan TS-information.

TS-upplaga skall arligen redovisas enligt de regler och anvisningar som faststallts av Sifo Media
Audit. Publicering sker i Mediafacts och annan TS-information.
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8.

10.

1.

Definition av utgava

8.1. Med utgava forstas de exemplar av tidskrift som utkommer vid ett och samma utgivningstillfélle och som
har samma nummer i tidskriftens I6pande numrering. Dubbelnummer rdknas som en utgéva.

Redovisningsperioder
9.1. Redovisningsperiod ar den period for vilken upplageuppgift IAmnas pa TS upplageintyg.

Obligatorisk redovisningsperiod &r 1/7 - 30/6. Aven andra redovisningsperioder kan férekomma.

9.2. Om TS-upplaga for pa varandra foljande halvar inom den obligatoriska redovisningsperioden minskar
med mer an tio procent skall sarskild redovisning genomféras.

9.3. Tidskrift som i sin marknadsféring vill aberopa en kommande periods upplaga for minst en
tremanadersperiod kan gora detta under forutsattning att utgivaren stéller en upplagegaranti och
samtidigt forbinder sig att Iata Sifo Media Audit kontrollera upplagan fér motsvarande period.
Upplagegarantin och den kontrollerade upplagan publiceras i Mediafacts och annan TS-information.

Om den faststallda upplagan ar mer an tre procent Iagre an den garanterade, kan tidskriften inte
aberopa denna upplaga under den kommande ettarsperioden.

9.4. Tidskrift, som vill redovisa upplaga per manad, kan gora detta i form av TS snabbupplaga.

Redovisning vid samannonseringskombinationer

10.1. Tidskrifter inklusive editioner och avlaggare som tillampar gemensamt annonspris far sammanslas och
redovisas i TS intyg for samannonseringskombinationer.

10.1.1. Tidskrifter inklusive editioner och avlaggare inom en sadan kombination skall specificeras var for
sig, dels betraffande upplaga, dels betraffande periodicitet med angivande av antal utgavor per ar.

Berakning av TS-upplaga

11.1. TS-upplaga utgérs av summan av det genomsnittliga antalet exemplar per utgava under
redovisningsperioden av:

« abonnerade exemplar med uppdelning pa fullt betalda exemplar och rabatterade exemplar.
* salda I6snummer (15).

« friexemplar (14).

» medlemsexemplar (galler endast medlemstidskrifter, 13).

Redovisning i ”Intyg for TS-upplaga” framgar av bilaga 1.

11.2. Exemplar till utlandet skall noteras i ”Intyg for TS-upplaga” om minst tre procent av TS-upplaga sands
till utlandet.

11.3. Avvikelse fran senast offentliggjorda utgivningsplan kan féranleda notering i *Intyg for TS-upplaga”.

11.4. FOr att en genomsnittlig upplaga skall kunna faststallas maste tidskrift under varje enskild
redovisningsperiod utkomma med minst tva utgavor och skillnaden mellan dessa tva upplagor far inte
Overstiga tio procent raknat utifran den lagsta upplagan. | annat fall redovisas upplagorna var for sig.

11.5. Om antalet medraknade I6snummer salda till féretag ar tre procent eller mer ska antal anges i en
forklarande not.
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11.6. Om antalet medréknade abonnemang tecknade av foretag till anstallda och kunder ar tio procent eller
mer av TS-upplagan skall antal anges i en férklarande not.

11.7. Abonnemang pa digitala tidskrifter samt Iasta artiklar i digitala tidskrifter ska redovisas som varav
uppgifter var for sig i intyget.

12. Abonnerade exemplar
12.1. Individuellt abonnerade exemplar

12.1.1. Utmarkande for ett abonnemang &r att mottagaren genom individuell bestalining och betalning
efterfragar tidskriften. Som framgar av nedanstaende avsnitt om valfrihet vid individuella
abonnemang medraknas i TS-upplaga under vissa forutsattningar &ven abonnemang som betalas
for anstallds rékning samt gavoabonnemang fran fysisk till fysisk person.

12.1.2. Definitioner

12.1.2.1. Med abonnerade exemplar forstas dels abonnemang betalda till ordinarie pris (fullt
betalda), dels abonnemang betalda till ett reducerat pris enligt 12.5.

12.1.2.2. Kortaste abonnemangsperiod ar en manad (dock minst tva utgavor) for att exemplaren
skall medraknas bland "Abonnerade exemplar’. Ar abonnemangsperioden kortare réknas
exemplaren som "Salda Idsnummer” enligt 15.

12.1.2.3. Tidskriftskonsumenten kan vara antingen fysisk eller juridisk person. Fér abonnerade
exemplar skall fullstdndiga namn- och adressuppgifter finnas tillgangliga hos det utgivande
foretaget.

12.2. Ordinarie abonnemangspris

12.2.1. For tidskrifter avses med ordinarie pris det pris som for respektive abonnemangsperiod,
mottagargrupp och distributionssatt framgar av publicerad prislista.

Med ordinarie pris avses aven det fall dar en medlemstidskrift betalas med en sarskild
avgift for tidskriften utéver medlemsavgiften.

For att raknas som ordinarie pris for respektive abonnemangsperiod maste priset per utgava bli
lagre ju langre abonnemangsperioden ar.
12.3. Valfrihet vid individuella abonnemang

12.3.1. Abonnerade exemplar medraknas i TS-upplaga om mottagaren/konsumenten sjalv valt sin
tidskrift och sjalv betalat abonnemanget.

12.3.2. Abonnemang i form av gava fran fysisk person till annan fysisk person medraknas i TS-upplaga
som abonnemang.

12.3.3. Abonnemang tecknade av foretag till anstéllda och kunder kan oavsett 12.3.1 medraknas.

For tidskrifter kan abonnemang for fortroendevaldas rakning medraknas om det kan forutsattas att
mottagaren haft frihet att valja annan tidskrift.

12.3.4. | de fall tveksamhet rader huruvida valfrihet forelegat vid abonnemang skall TS vid revision av
tidskriftens upplaga kontrollera att mottagaren haft sadan valfrihet.

12.4. Ekonomisk avstdmning — abonnemang

12.4.1. Vid revisionen kontrollerar Sifo Media Audit att betalning influtit f6r den av tidskriften
uppgivna abonnerade upplagan. Den ekonomiska avstamningen innebar en jamforelse mellan
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12.5.

12.6.

12.7.

bokférd och berdknad abonnemangsintakt. Avstamningen gors for varje tidskrift som skall
redovisas. Berdknad abonnemangsintékt avser den av tidskriften uppgivna och till angivna priser
betalda abonnerade upplagan.

Om den berdknade abonnemangsintakten dverstiger den bokférda med mer &n tre procent far
antalet exemplar som motsvarar den éverskjutande delen medraknas som friexemplar i TS-
upplagan om de uppfyller kraven péa friexemplar enligt 14.1.

12.4.2. Intdktsavstamningen sker for tidskrifter for aktuellt kalenderar.
Nystartad tidskrift avstams alltid pa aktuell redovisningsperiod.

12.4.3. Vid avstdmning av abonnemangsintakter far i den bokforda intdkten inte medraknas vare sig
fordringar vid redovisningsperiodens slut pa passiva abonnenter (registrerade abonnenter for vilka
distributionen av tidskriften avslutats) eller andra fordringar pa aktiva abonnenter &n de som kan
beraknas bli betalda under foljande kalenderar eller i forekommande fall under foljande del av
innevarande kalenderar.

12.4.4. Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokférda abonnemangsintékten i forekommande
fall justerats sa att den innefattar en korrekt periodiserad intakt.

Rabattexemplar

12.5.1. Med rabatt forstas avvikelse fran ordinarie pris vid nyforsaljning eller abonnemangsférnyelse
genom olika former och kombinationer av prisreduceringar eller tilldggserbjudanden som kommer
den slutlige mottagaren till godo. Snabbhetspremie jamstalls alltid med rabatt.

Férmaner i form av férmanskort och dylikt som utan samband med nyforsaljning eller
abonnemangsfornyelse riktas till hela lasekretsen eller stdrre grupper av abonnenter skall inte
betraktas som tilldggserbjudanden av rabattinnebdérd.

12.5.2.Rabatt genom prisreducering innefattar exempelvis mangdrabatter och andra prissankningar i
forhallande till ordinarie pris for aktuell period/utgava.

12.5.3. Rabatt genom tillaggserbjudande innefattar exempelvis distribution utdver abonnemangsperiod,
kombination med vara eller kombination med annan tidskrift eller tidning.

12.5.4. Tidskrift som erbjuds i kombination med vara skall alltid ange det faktiska/ordinarie
priset/bruttopriset for varje enhet som ingar i erbjudandet. Med bruttopris avses antingen varans
gangse pris mellan képare och séljare pa marknaden eller ett pa kostnadskalkyl baserat pris som
innefattar dven distributions- och hanteringskostnader inklusive porto.

12.5.5. En kombination mellan tva tidskrifter utmarks av att det erbjudna priset for kombination ar lagre
an summan av de ingaende tidskrifternas ordinarie abonnemangspriser.

Blockabonnemang

12.6.1. Med blockabonnemang forstas tva eller fler abonnemang som betalas av och distribueras till en
och samma mottagare. Blockabonnemang kan medréaknas i TS-upplaga om de bulkdistribueras
till exempelvis féljande mottagarkategorier: flygbolag, gater, tag, taxi, bussar, hotell och skolor.
Dessa far medraknas i TS-upplaga under férutsattning att antalet star i rimlig proportion till och
konsumeras i abonnentens verksamhet.

Overférda abonnemang
12.7.1. Med 6verférda abonnemang forstds abonnemang som ursprungligen tecknats fér en annan

tidskrift. Dessa far medraknas som abonnemang alternativt friexemplar enligt nedanstaende
villkor.
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12.7.2. Abonnenterna ska ha erbjudits ett val mellan aterbetalning av resterande abonnemangsskuld

eller abonnemang pa den 6vertagande tidskriften. | annat fall redovisas de som friexemplar enligt
14.1.

12.7.3. De 6verforda abonnemangen redovisas i forsta hand enligt samma rabatt som de hade vid
tecknande av abonnemang. De ska saledes redovisas i samma kategori pa TS upplageintyg som
de hade redovisats i om den tidskrift de 6verforts fran hade redovisat TS-upplaga.

12.7 4. | de fall information angaende pris och langd pa det ursprungliga abonnemanget saknas
redovisas det som friexemplar enligt 14.1.

12.7.5. Det star den dvertagande tidskriften fritt att valja att kompensera 6verférda abonnemang med lika
manga utgavor eller lika lang period som var kvar pa det ursprungliga abonnemanget. De
Overtagna abonnemangen redovisas i bada fallen enligt 12.7.3.

12.7.6. Kompenserar den 6vertagande tidskriften éverférda abonnemang enligt annan metod &n 12.7.5
redovisas de som friexemplar enligt 14.1.

13. Medlemsexemplar

14.

13.1.

13.2.

13.3.

13.4.

Definitioner
13.1.1. Medlemsexemplar kan endast férekomma for medlemstidskrift.

13.1.2. Med medlemsexemplar forstas tidskrifts exemplar som regelbundet distribueras till medlemmar i
organisation for vilken tidskriften ar officiellt organ.

13.1.3. Med féreningsmedlem forstas fysisk eller juridisk person som uppfylit villkkoren fér medlemskap
enligt féreningens stadgar. Aven indirekt medlemskap kan inkluderas.

Om féreningsmedlem i sin medlemsavgift erhaller mer an ett exemplar per utgava skall efterfragan
dokumenteras i varje enskilt fall.

Sands mer an ett exemplar per utgava utan att mottagaren sjalv anhallit om det, skall det klart framga
att distribution sker till f6ljd av normgivande beslut av foreningens styrelse eller instans eller person som
enligt féreningens stadgar har ratt att fatta sadant beslut.

Om antalet medlemsexemplar med mer &n tio procent dver- eller understiger antalet medlemmar i
organisationen for vilken tidskriften ar officiellt organ skall notering harom goras i ”Intyg for TS-upplaga”.

| sadant fall sarskild avgift betalas for tidskriften utover den medlemsavgift som erlagts betraktas
exemplaret som abonnerat enligt punkt 12.

Friexemplar

14.1.

14.2.

Med friexemplar forstas exemplar som utan kostnad distribueras regelbundet utgava for utgava till
samma registrerade mottagare under minst tre manader (dock minst tre utgavor). For friexemplar skall
fullstdndiga namn- och adressuppgifter finnas tillgangliga hos det utgivande féretaget/organisationen.

Tidskrift kan i not redovisa antalet dokumenterade friexemplar. Med dokumentation avses en minst vart
tredje ar férnyad handling vari den enskilde friexemplarmottagaren skriftligen bekraftar sin 6nskan att
erhalla tidskriften. Dokumentationen kan genomféras antingen som totalundersokning eller pa ett
statistiskt representativt urval.
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15. Salda lésnummer

15.1.

Med salda Id6snummer som medraknas i TS-upplaga forstas:

+ exemplar salda till allm&nheten direkt eller genom aterférsaljare och for vilkka exemplar tidskriften
erhallit verklig forsaljningsinkomst eller verkligt tillgodohavande.

» exemplar salda till féretag for utdelning bland kunder.

» abonnerade exemplar med for kort abonnemangstid enligt 12.

15.1.1. Rabatter férutom vad som anges i 15.1.2 och 15.1.3 beréknas fér [dsnummer enligt reglerna fér
abonnemang. Det pa tidskriften angivna I6snummerpriset ar ordinarie pris och kan variera mellan
olika geografiska omraden.

15.1.2. Kupongerbjudanden som foljer med tidskriften ar inte rabattgrundande.

15.1.3. Erbjudanden i form av varor som foljer med tidskriften &r inte rabattgrundande.

15.2. Ekonomisk avstdmning — I6snummer

15.2.1. Vid revision kontrollerar Sifo Media Audit att betalning influtit fér den av tidskriften uppgivna
I6snummerupplagan. Den ekonomiska avstamningen innebar en jdamforelse mellan bokférd och
berdknad I6snummerintékt. Avstamning gors for varje tidskrift som skall redovisas. Beraknad
I6snummerintakt avser den av tidskriften uppgivna och till angivna priser betalda
I6snummerupplagan.

Om den salunda beraknade I6snummerintakten dverstiger den bokforda, far antalet exemplar som
motsvarar den éverskjutande delen inte medraknas i TS-upplaga.

15.2.2. Intaktsavstdmningen sker i forsta hand for aktuellt kalenderar.
Nystartad eller nyansluten tidskrift avstams alltid for aktuell redovisningsperiod.

15.2.3. Avstamning enligt dessa regler sker sedan den bokforda I6snummerintakten i fdrekommande fall
justerats sa att den innefattar en korrekt periodiserad intakt.

16. Revision av TS-upplaga

16.1.

16.2.

Syftet med revisionen ar att faststalla TS-upplaga.

Med revision avses granskning av tidskrifternas forsaljnings- och distributionssystem med tillhérande
ekonomisk granskning av att upplageintakterna ar korrekt redovisade.

For att fa TS-upplaga faststalld skall tidskrift félja offentliggjord utgivningsplan samt féra de register som
kréavs med hansyn till dessa bestammelser och de 6vriga anvisningar som utfardas av TS.

Tidskrift skall for Sifo Media Audit:s revisorer halla tillgéngligt allt det material som kravs for
faststallande av upplagan, till exempel utgivningsplan, bokféringsmaterial, distributionsjournaler,
system- och programspecifikationer, informations- och reklammaterial, tryckeri- och
distributionsfakturor.

Granskning av tidskriftens bokforing i samrad med tidskriftens revisorer kan pafordras av TS revisor
eller av tidskrift.

17. Intyg for TS-upplaga

17.1.

Uppgifter om tidskrifts TS-upplaga redovisas pa "Intyg for TS-upplaga”. For att vara giltigt och anses
faststallt skall intyget godkannas av det utgivande féretagets firmatecknare och Sifo Media Audit.

Samtliga upplageuppgifter redovisas avrundade till ndrmaste jamna hundratal, 1 - 49 nedat och 50 — 99
uppat.
7
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17.2. "Intyg for TS-upplaga” ar Sifo Media Audit:s férlagsegendom. Vid atergivande av originalintyget far
endast upptas de uppgifter som férekommer pa detta. Andringar, borttagande eller tilligg av
uppgifter far saledes inte goras.

17.3. 1”Intyg fér TS-upplaga” redovisas som obligatoriska uppgifter tidskriftens upplaga enligt bilaga 1.

17.4. Samtliga uppgifter i upplageintyget skall pa lampligt satt redovisas i Mediafacts och annan TS-
information.

17.5. Uppgifteri TS upplageintyg for aktuell redovisningsperiod ar offentliga fr.o.m. att TS-upplageintyg ar
utfardat.

Upplageintyget for obligatorisk redovisningsperiod &r giltigt Iangst intill dess att nytt sddant intyg
utfardats. Giltigheten ar dock langst arton manader fran sista datum for den period TS-upplageintyg
avser. Har tidskrift vid upprepade tillfallen redovisat "TS-upplaga annu inte faststalld” for obligatorisk
redovisningsperiod ar upplageintyget endast giltigt till ndsta publiceringsdag fér obligatorisk
redovisningsperiod.

17.6. Pa begaran fran tidskrift kan Sifo Media Audit fér annan period an obligatorisk redovisningsperiod
utfarda upplageintyg endast avsett for internt bruk. Efter dverenskommelse med TS kan sadant
intyg goras offentligt.

18. Anvéandning av TS upplageuppgifter i marknadsforingen
18.1. Allmanna anvisningar

Tidskrift skall anvéanda TS upplageuppgifter pa ett entydigt och vederhaftigt satt i samklang med

bokstav och andemening i dessa bestammelser. | 6vrigt géller att anvandningen av TS uppgifter skall
vara férenlig med géllande lagstiftning och rattslig praxis pa marknadsféringens omrade liksom med
god branschpraxis pa tidskriftsutgivningens omrade.

18.2. Séarskilda anvisningar

18.2.1. Om TS-redovisade uppgifter anvands i marknadsforingen tillsammans med andra data skall det
klart framga vilka uppgifter som &r TS-kontrollerade.

18.2.2. Nar TS-upplaga anvands i marknadsforingssyfte, skall senast faststéllda upplaga enligt 8, 9 och
11 anvandas och redovisningsperiod anges i direkt anslutning till upplageangivelsen.

18.2.3. Uppgift om antal tryckta exemplar far inte lAmnas. Uppgift om av Sifo Media Audit icke
verifierade och redovisade upplagor och distributioner utanfér TS-upplagan far inte
ldamnas utan 6verenskommelse med Sifo Media Audit.

18.2.4. Om TS-upplaga for senaste redovisningsperiod anvands i jamfoérelse med TS-upplaga for tidigare
redovisningsperiod eller med annan tidskrift, skall aktuell period alltid jamféras med motsvarande
period foregaende ar respektive med aktuell period for den jamforda tidskriften. Tidskriften kan
dessutom jamfora sin upplaga med féregdende period. Om redovisningsperioden ar manad,
kvartal, tertial eller halvar skall TS-upplaga for senast redovisade helar anges.

18.2.5. Nar TS-upplaga har faststallts far tidskrift anvanda TS logotyp sa lange upplageintyget ar giltigt
enligt 17.5.

18.2.6. Anvandandet av felaktiga upplageangivelser medfér att Sifo Media Audit kan krava en
korrigerande annons. Denna skall vara minst lika stor som den ursprungliga annonsen samt
ange att det ar en rattelse av tidigare annons.
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Digitala tidskrifter och abonnemang pa digital tidskrifts lasta artiklar
1. Definition av en digital tidskrift

En digital tidskrift levereras periodiskt i ett digitalt format med linjar navigering med en bérjan och ett slut och
innehaller daterat innehall. Den ska aven i dvrigt uppfylla definitionen av tidskrift enligt paragraf 3i TS
Upplagebestammelser.

1.1. Det kan finnas tva olika typer av digitala tidskrifter:

» Digital tidskrift med tryckt forlaga eller
« digital tidskrift utan tryckt forlaga

Med en digital tidskrift med tryckt férlaga avses en digital utgava vilken till mer an 50 %
(baserat pa innehallet i den tryckta forlagan) har ett gemensamt redaktionellt innehall med en tryckt
tidskrift. Ansluten titel ska upplysa TS om andelen gemensamt redaktionellt innehall.

1.2. Den digitala tidskriften kan publiceras i en rad olika digitala plattformar.

1.3. Annonseringen kan anpassas till att ta vara pa digitala méjligheter.

1.4 Endigital tidskrift enligt definition 1 ovan, som har betalda abonnenter och registrerade friexemplar pa
lasta artiklar i den digitala tidskriften kan medraknas i TS-upplagan enligt villkor som sags for digital
tidskrift i dvrigt under detta tillagg.

2. Revision av digital tidskrift

Forutom vad som sags i detta tillagg medraknas digitala exemplar enligt gallande regler for TS upplaga.

2.1. For att kunna medraknas i TS-upplaga maste den digitala tidskriften vara I6senordsskyddad
och/eller finnas bakom en betalvagg. En fritt tillganglig digital tidskrift utan mottagarregister kan
inte medréknas.

2.2. Revisionen av abonnerade digitala tidskrifter sker i huvudsak enligt samma regler som fér TS-
upplaga for tryckta medier.

2.3. Tillganglighet

2.3.1. Den digitala tidskriften ska vara tillganglig fér abonnenter varje dag tidskriften utkommer samt
darefter som kortast till féljande nummer utkommer.

2.3.2. Avvikelse fran utgivningsplan ska aviseras och Sifo Media Audit ska aven ha mgjlighet
att kontrollera tillgangligheten till den digitala tidskriften. Sifo Media Audit maste darfor ha
tillgang till den l6senordsskyddade tidskriften pa alla digitala plattformar.

2.4. Visar det sig att aktuell utgava inte alls ar tillganglig kan denna inte medraknas i upplagan. Om en
utgava endast har utkommit i tryckt eller digitalt format antas att den del som inte utkommit haft
samma snitt som Ovriga utgavor.

I en not upplyses om att utgavan alternativt digital/tryckt del av den utgavan inte utkommit.

2.4.1. | ett abonnemang pa en digital tidskrift medréknas inte tidigare utkomna nummer som retroaktivt
erbjuds abonnenterna om utgavan ar aldre an en manad. Detta géller dock endast om en ny utgava
har utgivits. Aktuell utgava kan oavsett ovanstdende medraknas.

2.4.2. Saldalésnummer vilka hor till redovisad period medraknas.

2.4.3. Abonnemang vilka innebar att abonnenten betalar for papperstidskriften och darmed aven far
tillgang till den digitala tidskriften alternativt enbart lasta artiklar far endast rédknas som ett betalt
abonnemang.
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2.5.

2.6.

Tillgangligheten till den digitala tidskriften ar inte heller rabattgrundande for papperstidskriftsabonnenterna.

Abonnemang pa en digital tidskrifts lasta artiklar, dar abonnemanget inkluderar andra lasta artiklar inom
samma férlagshus, raknas enbart som abonnemang for den tidskrift dar abonnemanget tecknats.
Tillgangen till de andra tidskrifternas artiklar &r normalt sett inte rabattgrundande.

Friexemplar som distribueras till samma mottagare i bade tryckt och digital version medraknas endast
som ett friexemplar.
Daremot kan information om tillgéngligheten lamnas som en upplysande not pa intyget.

Abonnemang vilka tecknats separat for papperstidskrift och digital tidskrift alternativt enbart lasta
artiklar kan bada medraknas i TS-upplaga om de uppfyller évriga gallande regler. Foér att bada
abonnemangen ska medraknas kravs att abonnenten betalar 120 % av hogsta ordinarie tillampbara
pris.

Abonnemang vilka tecknas enligt en sarskild prislista for befintliga abonnenter enligt 2.8.3 kan inte
medraknas.

Ordinarie pris
2.6.1. Den digitala tidskriften &r en egen distributionsform och varje plattform kan ha ett eget

ordinarie pris. Abonnemangsformen dar abonnenten enbart betalar for I1asta artiklar pa den
digitala tidningen, har ocksa ett eget ordinarie pris.

2.6.2. Ordinarie pris for hybridabonnemang, dar abonnenten far papperstidskriften vissa dagar/utgavor

och digital tidskrift alternativt enbart Iasta artiklar i digital tidskrifts Ovriga dagar/utgavor, raknas
fram enligt gallande tillamplig prislista for respektive distributionsform.

2.6.3. Befintliga abonnenter pa en tryckt forlaga (papperstidskriftsabonnenter) kan ha ett sarskilt

ordinarie pris pa den digitala tidskriften alternativt enbart lasta artiklar i den digitala tidskriften.
Dessa abonnemang medréknas inte i TS-upplagan men information om dessa kan ges i en not pa
intyget enligt 2.6.

3. Redovisning av digital tidskrift

3.1

3.2.

3.3.

Utgor en digital tidskrift alternativt abonnemang pa enbart Iasta artiklar i den digitala tidskriften mer &n tre
procent av TS-upplagan sarredovisas denna del av TS-upplagan.

Redovisningen gors med indelning i antal per exemplarkategorier.

Om andelen digitala friexemplar 6verstiger 20 % av TS-upplagan skall andelen 6ppnade utskick
redovisas (galler fran 2016-01-01).

Andelen som redovisas skall vara en genomsnittlig procentuell andel for de digitala friexemplaren for de
ingaende utgavorna under redovisningsperioden. Ett utskick av en utgava anses som 6ppnat da det
visats med bilder och/eller aktivt klickats pa for visning.

Andel redovisas som en not pa intyget.

TS logotyp far anvandas aven i den digitala tidskriften efter att TS intyg underskrivits. TS logotyp far
anvandas i marknadsféringen av tidskriften enligt samma regler som galler for TS-upplaga.

Sker sarredovisning enligt 3.1 ska information om upplagans férdelning tryckt/digitalt IAmnas i
marknadsféringssammanhang dar upplaga anges.
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Bilaga 1

Intyg TS-upplaga

Tidskrift:
Utgiven i:
Redovisningsperiod:

Abonnerade exemplar Salda Medlems-  Fri- TS-
[6snummer exemplar exemplar Upplaga

Antal Fullt Rabatterade
utgavor
betalda

Not:




